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Objetivos

a) Fornecer ao aluno uma visdo integrada do processo de desenvolvimento de produto, desde as
etapas iniciais de geracdo da ideia, avaliacdo econémica e desenvolvimento do conceito do
produto até a preparagdo da fabrica, producdo e lancamento do produto. b) Apresentar como 0s
principais conhecimentos da formacao de engenheiro de producdo podem ser aplicados no
processo de desenvolvimento de produto. c) Propiciar uma experiéncia pratica de projeto.

a) Provide the student an integrated vision of the product development process, from initial idea
generation steps, economic evaluation and development of the concept of the product to the
factory, production preparation and release of the product. b) Present as the main knowledge of
the formation of production engineer can be applied in the product development process. c)
Provide practical experience of project.

Docente(s) Responsavel(eis)
6046221 - Camila Fabricio Poltronieri

Programa resumido
1.visdo geral e identificacdao/selecdo de oportunidades. 2. Geracao de conceitos. 3. Avaliacdo de
conceitos/projetos. 4. Desenvolvimento. 5. Lancamento.

1.Opportunity identification and selection. 2. Concepts generation. 3. Concept/project Evaluation
4. Development. 5. Lauch.

Programa

1.visdo geral e identificacdo/selecdo de oportunidades: elementos estratégicos do
desenvolvimento de produtos; processo de novos produtos; identificacdo e selecdo de
oportunidades — planejamento estratégico de novos produtos. 2. Geragdo de conceitos:
criatividade e conceito de produto; técnicas analiticas de atributo — introdugdo ao mapeamento
perceptual; abordagens analiticas de atributo — analise de trade-off e técnicas qualitativas. 3.
Avaliacdo de conceitos/projetos: o sistema de avaliacdo de conceitos; teste de conceito; a triagem;
previsdo de vendas e andlise financeira; protocolo do produto. 4. Desenvolvimento: design;
gestdo da equipe de desenvolvimento; teste de uso do produto. 5. Langamento: planejamento
estratégico de lancamento; implementacdo do plano estratégico; teste de mercado; gestdo de
langamento.



1.Opportunity identification and selection: strategic elements of product development; the new
product process; identification and selection of opportunities — strategic planning for new
products. 2. Concept generation: creativity and product concept; attribute analytical techniques
— introduction to perceptual mapping; attribute analytical approaches — trade-off analysis and
qualitative techniques. 3. Concept/project evaluation: the concept evaluation system; concept
test; triage; sales forecasting and financial analysis; product protocol. 4. Development: design;
development team management; product use testing. 5. Launch: strategic launch planning;
implementation of the strategic plan; market testing; lauch management.

Avaliacao

Método: Provas, atividades em grupo e atividades individuais.

Critério: Média das atividades avaliativas

Norma de recuperacao: MF = (0,5 M + 0,5 R) M = Média de aproveitamento do aluno, antes da
recuperacdo R = Nota de uma prova de recuperacdao MF = nota final de aproveitamento, apds a
recuperacdo Aprovacao com média final de aproveitamento maior ou igual a 5,0. A recuperacao
devera consistir em uma prova escrita englobando a matéria toda do semestre. Tera direito a
prova de recuperagdo aqueles alunos reprovados com nota acima de 3,0 e frequéncia minima de
70%.
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